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Ήλιος & 
Θάλασσα

Εξωτική 
Χαλκιδική: 
33 γαλάζιες 
σημαίες 
και 550 χλμ 
παραλίες

Όλυμπος: 
Ήλιος, Θάλασσα 
& Βουνό 
77 χλμ παραλίες, 
αμμουδιές στη 
σκιά του μυθικού 
βουνού, 
αυθεντικό χρώμα 

City Break 

Θεσσαλονίκη:
μια νεανική πόλη 
που προσφέρει 
ένα μείγμα 
εμπειριών στο 
πολυπολιτισμικό 
τοπίο της

Πολιτισμικός 
Τουρισμός 

Kύριο προϊόν στην 
Ημαθία, Πέλλα, 
Σέρρες και Κιλκίς, 
που δεν έχουν 
ισχυρή πρόταση 
αξίας στην κατηγο-
ρία Ήλιος και 
Θάλασσα αλλά 
σημαντικό πολιτι-
στικό κεφάλαιο 
(Βεργίνα, Αρχαία 
Πέλλα, Αμφίπολη 
κτλ) 

Αξιοποίηση ως 
επιπρόσθετου στοι-
χείου στο κύριο 
προϊόν Ήλιος και 
Θάλασσα / City 
Break

Θρησκευτικός 
Τουρισμός 

Άγιο Όρος,  
μοναδική 
μοναστική 
κοινότητα 
παγκοσμίως

MICE

Θεσσαλονίκη και 
Χαλκιδική, 
έμφαση στις 
μικρής και 
μεσαίας κλίμακας 
εκδηλώσεις.

Ήλιος & ΘάλασσαΑγορές / Στόχοι 

Κύριες:
Ευρώπη
Βαλκάνια
Τουρκία
Ρωσία

:
ΗΠΑ
Ι ραήλ

Κάθε προϊόν αντλεί στοιχεία από τις δευτερεύουσες κατηγορίες- Φύση και Δραστηριότητες, Γαστρονομία και Ευεξία - για τον 
σχεδιασμό ολοκληρωμένων προϊόντων/ εμπειριών. Εξειδικευμένες προϊοντικές κατηγορίες όπως η πολυτέλεια και οι ρομαντικές 
διακοπές  μπορούν επίσης να ενισχύσουν το κύριο προϊόν “Ήλιος και Θάλασσα” (Χαλκιδική) και City Break (Θεσσαλονίκη). Το 
Γκολφ ειδικά, αποτελεί μια τέτοια κατηγορία η οποία θα μπορούσε να αξιοποιηθεί για το προϊόν ήλιος και Θάλασσα (Χαλκιδική).
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Υachting 

Κρουαζιέρα 

Iατρικός 
Τουρισμός 

Στην Χαλκιδική λειτουργούν 2 μαρίνες με μπλε σημαία: η μαρίνα του  Sani resort με 215 
θέσεις για σκάφη μήκους μέχρι 26 μ και του Porto Carras με 355 θέσεις για σκάφη 
μήκους μέχρι 55 μ. 
Στην Πιερία, στην περιοχή του Πλαταμώνα υπάρχει μαρίνα 90 θέσεων. Τα τελευταία 51 
χρόνια διοργανώνεται η «Διεθνής Ιστιοπλοϊκή Εβδομάδα Βορείου Αιγαίου».

Το λιμάνι με τις απαραίτητες εγκαταστάσεις θα μπορούσε να αποτελέσει σημείο 

Οι υπηρεσίες υγείας θα μπορούσαν να παρέχονται από δημόσιους όσο και ιδιωτικούς φορείς. 
Στη Θεσσαλονίκη και στη Χαλκιδική υπάρχουν 9 Γενικά Νοσοκομεία, 4 Ειδικά και 1 στρατιωτικό
Υπάρχουν 19 ιδιωτικές κλινικές στη Θεσσαλονίκη, εκ των οποίων κάποιες έχουν μονάδες αιμοκά-
θαρσης. Επιπλέον, υπάρχουν κέντρα αποκατάστασης, κέντρα τεχνικής γονιμοποίησης, κέντρα
υποστήριξης και απεξάρτησης εφήβων και νέων, μια μονάδα σωματικής αποτοξίνωσης κτλ.

Προτείνεται η ανάπτυξη επιπλέον υπηρεσιών όπως φιλοξενίας και μεταφοράς (ξενοδοχεία, 
αεροπορικές εταιρίες, επιτόπια μετακίνηση), ασφάλισης (ιδιωτικές εταιρίες, φορείς κοινωνικής 
ασφάλισης) και πιστοποίησης υπηρεσιών ιατρικού τουρισμού.



Το Brand Κεντρική Μακεδονία
Στρατηγικοί Στόχοι 

Περιφέρεια
Κεντρικής Μακεδονίας

Marketing Plan Τουριστικού Προϊόντος 
Κεντρική Μακεδονία / Οδικός Χάρτης 2015-2020 82

Στόχος να διαμορφωθεί ένα ισχυρό brand με ενιαία εικόνα και ενισχυμένη αναγνωρισιμότητα, που θα έχει την 
δυνατότητα να υποστηρίζει συνέργειες και νέα τουριστικά προϊόντα (στο πρότυπο άλλων γνωστών περιφερειών 
όπως η Τοσκάνη για την Ιταλία, ή η Νότια Γαλλία).



EXOTIC SEA, 
SUN & SAND

THE VERY BEST OF CENTRAL MACEDONIA

FABLED 
CULTURAL 
TREASURES
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& PLEASURE
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THE VERY BEST OF CENTRAL MACEDONIA

SPIRITUAL
TIME TRAVEL

THE VERY BEST OF CENTRAL MACEDONIA

EXHILARATING
ACTIVITIES

DELICIOUS
FLAVOURS

THE VERY BEST OF CENTRAL MACEDONIA

REJUVENATING
THE VERY BEST OF CENTRAL MACEDONIA

THE VERY BEST OF CENTRAL MACEDONIA

ΜAJESTIC
NATURE
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THE VERY BEST OF 
CENTRAL MACEDONIA



Κύρια Τουριστικά Προϊόντα Θεσσαλονίκης
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ΜΙCE

Μια νεανική πολη με:

Μείγμα πολιτιστικών στοιχείων

Πανέμορφο παραλιακό μέτωπο 

Πολλές επιλογές για αγορές, ψυχαγωγία 
και διασκέδαση

Εξαιρετική γαστρονομική παράδοση

Η Θεσσαλονίκη διαθέτει όλα τα 
προαπαιτούμενα στο να γίνει ένας 
προορισμός MICE:

Συνεδριακή Υποδομή

Διαμονή

Προσβασιμότητα

Διασκέδαση / Εμπειρίες

Ταυτότητα Περιοχής

Υποστήριξη από CVB, PCO, Δήμο και 
όλους τους εμπλεκόμενους φορείς 

Αγορές / Στόχοι 

Κύριες:
Ευρώπη 
Βαλκάνια 
Τουρκία
Ρωσία

: 
ΗΠΑ
Ισραήλ

Το City Break & Mice αποτελούν αυτόνομα προϊόντα για τη Θεσσαλονίκη. 
Ο Πολιτιστικός / Θρησκευτικός τουρισμός και η γαστρονομία λειτουργούν συμπληρωματικά 
αλλά καθοριστικά, διαχέοντας όλες τις εμπειρίες της Θεσσαλονίκης. 
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Thessaloniki City Break: a Youthful City
Κύρια υπογραφή μάρκας



Στρατηγική επικοινωνίας 
Βασικές αρχές

Τουριστικής Προβολής
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Δήμων 

Πολιτών 

Ιδιωτικού τομέα, αμέσως και εμμέσως 
εμπλεκόμενου με τον Τουρισμό

Κράτους και Κεντρικών Φορέων
Υπουργείο Πολιτισμού  
Υπουργείο Τουρισμού και ΕΟΤ 
Υπουργείο Εξωτερικών 
Υπουργείο Τύπου 

Δημιουργία ενιαίας κοινότητας εμπλοκής 
που μεγιστοποιεί το αποτέλεσμα - συνεργασία:

Την εμπλοκή στην κοινή προσπάθεια

Την  των διαθέσιμων χρηματικών
 κεφαλαίων για προβολή 

Την συμμετοχή στο χτίσιμο μιας ενιαίας 
ταυτότητας 

Με σκοπό:

5
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